EAAIZ UNILEVER

AIAXEIPIETIKH & EINNEEHTHMATIKH EK®EXH TOY AIOIKHTIKOY XYMBOYAIOY IIPOX THN TAKTIKH
T'ENIKH ZYNEAEYXZH TON METOXOQN THEX 18ng Maiov 2007

Kvpieg kot Koprot Métoyot,

To étoc 2006 Mrav pio axdun ypovid katd tnv omoio cvveyiotmke m avamtvén g Etaplag mapd v €viovn
dpOaCTNPLOTOINGT TOV AVTIOYOVIGHOL G€ €ml HEPOLG KOTNYOpleg TPOIOVIOV Kol mopd TO Yeyovog, Ot eEmyeveig
TOPAYOVTES, OTMG 1 EAAEWYT] TPATOV VADV KLPIDG EAAOAGO®V Kot 1) oOENCT TV THOV TOV GTOPEAOI®MY ETNPLEACAV TIG
OYETIKEG OYOPES .

H avantuén avty tpoékvye g anotéhespo TV Tpoonafeldv g Aloiknong Kot Tov tpocmmikov g Etaipiag mov pe
GUVETELD, VAOTOINGAV TO EMYEPTUATIKO GYESI0 TNG Kol KATH TO £T0G ALTO.

To amotélecpa avtd aviikatontpiletar otnv onuelmbeica KoTd T0 £T0g ALTO AHENCT] TOV TOANCE®Y KATO TOGOGTO
5,0%, évavtt avénoewng 3,4% ¢ avtictoyng mepuoivig meptodov. o cuykekpipéva, ol TOANGELS TPOIOVIOV ETAAEWYNG
Kot poyelptkng avénoniay kotd 4,8% kot aviAbov og Euro 188,3 ekar., cuppetéyovrag katd 79,2% 610 GUVOAIKO KUKAO
gpyaciov. O1 TOANCEIC TPOldVI®mY yebong Kol apeynuatov avépdnkov kotd 6,6% wor avilbov ce Euro 40,5 ekar.,
avtitpoownevovtag o 17,0% tov cuvoAkol KHKAOL EPYACIOV.

To piktd ké€pdn yuo v xpnon 2006 avéndnkav katd 7,4% xoi dwepopeddnkav oe Euro 100,3 exart. évavtt Euro 93,4
exat. To 2005, evd 10 mEpBmpLo pikTod KEPSOVG drapopembnke o 42,2% évavtt 41,3% to 2005. H avénon tov piktov
KepO®V amodidetar otnv gvpeia YKALO KaBdG Kol 6T VER KOVOTOUN TPOiovTa, OTMG ENIONG KOl 6TV amodoTIKOTEPT
AgLTOLPYiD TOV TOPAYOYIKOV LOVAd®V TNG ETOUPiag.

Q¢ mpog 11 emi pépoug Katnyopies:

To 2006 Atov pio SVGKOAN XPOovVid Yio TNV ayopd TOV EAAOAGS0V €EaiTinG TV EVIOVOV SIOKVUAVEEDYV TOV TIUOV TOV
TPOTO®V DADV, Ol OTOIEG GTNV apyN TNG YPOVIAG 0VTNG TaPoLGiacay Wtaitepa aENTKES TAGEIS, AOY® TNG EKTIUNONG Yo
petpévn moykooulo dwbeopdtra. To yeyovog ovtd €lye ooV OMOTEAEGUO TIC ONUOVTIKEC OVATIUNCES TOV
TUTOTOUUEV®V EANLOAAO®V GE OAN TNV 0yopd LE EMAKOAOVOO TN GLVOALKN LEI®ON TNG KATAVAA®MOT|S.

210 dvopevég avutd mepidriov ta ghotdrada AATIE, ta omoia &govv katalwbel otn GLVEIdNON TOL KATAVIAW®TIKOD
KOWOU MG GLVAOVLLLO TNG EYYVNLEVIG TOWOTNTOG LLE YEVOTIKEG SLPOPOTOU|GELS TOV OVTATOKPIVOVTIOL OTIS TPOTIUCELS TOV
KGO KotavodlmTy, daTNPNoay TV MNYETIKN TOvg Béon otnv ayopd, mopd Tnv UIKPY Hei®on Tov pEPiov TOLC,
OPEINOLEVT], KATA KOPLO AOYO, GTI GTPOPT] TOL KOTAVOAMTIKOD KOwvol o€ EMAOYEG YounAotepng a&iag.

Metaéd tov enthoydv avtov e&akolovdel va mapapével Kot To yOua EA0OANS0 TO 07010, OTMG Kol KATd TO TopEAOOY
€xel emonuaviel, amoterel tov cofapodtEPO TOPEUTOSOTIKO TOPAYOVIO TEPUITEP® OVATTUENG TOV TLTOTOUUEVOL
glaorddov, hAapfavopévov v’ oyv 611 M afla Tov YOPA Tapdvopd SKvoOUEVOL glatoAddov vrodoyileTat OTL gival
g téEemg Twv 250 ek. evpd.

H e&vuyiavon mévtog g ayopds Tov €looAddov amaitel TOGO TNV OLGTNPN EVEPYOTOINON Kol EQUPUOYN TOV
VEIGTAUEVOD VOUOOETIKOD TAOGIOV €K HEPOVG TOV aPLOdimV ApY®V OGO KOl TI| GOGCTH EVUEPMGT TOV KUTOVAAMTIKOD
KOWOU GYETIKA LLE TOVG KIVOVVOUG TOV GUVERAYETOL 1] 0yOPd Kol KATAVAAMOT) TOV YOO EAOIOAGSOV.

H EAAIZ-UNILEVER ocvppetéyst kou vmootpilel evepyd TV TPOSTadELa OV TPAYHOTOTOLEL TPog TV KoTedBuvon
avt] o XEBITEA péhog tov omoiov eivor ko m Etoupio pog pe t ovvdpopn PePaimg tov Ymovpysiov Aypotikig
Avdanrtoéne kot g Evponaiknc Evoong.

Ocov apopd to. Aowd mpoidvta ¢ owovévelwng AATIE otig papyoapiveg 1o AATIZE SOFT avénoe to pepioid tov
a&lomoidvtag TNV BTIKN TAGT) TOL KOTAVOAMTIKOD KOOV TPOg ITPoiovTa e EAUOAAS0.

v ayopl ¢ mhotag eAlac, Omov cvveyiletal n mapovoia tov AATIE pe tpeic (3) mowihieg (mapadociaxy, omain,
mkavtikn), To 2006 siyape pio ttdon tov uepidiov ayopds pag, Adym e £VIovNe dpacTnplonoincig TV UVIOY®VIGUOD
LE TPOMONTIKEG EVEPYELES OTA GNUELN TOANOTG LE dMPEAV TPOIOVTA.

Vv oyopd TG TVTMOTMOMUEVNS EALEG TapOAO OTL TapaTnPNONKaY GTAOEPOTOMTIKEG TAGELS, EVIOVTOIS T PEPIOd Hag
ONUEI®GAV VTOYD®PNOT, AOY® TNG EVIGYVOTG TOV TPOIOVI®MV 1O1MTIKOD GTIUATOG.

To mpoiovia g owkoyeveiog AATIE, AATIX Balsamico, AATIX Vinaigrette pe £031, Pacidikd, piyovn kot AATIZ
Vinaigrette ue £661 and oépt Kol apOUATIKG YOPTAPIKE VIOCTNPIYTNKOY T YPOVIL GVTH SPTUOTIKA LE OTOTELEGLOL VA,
BeArtidoovv ta pepidia ayopdg.

Zmnv Kotnyopio TOV popyapivedv kaitotl dev mapatnpnnkay katd 10 £T0¢ 0vTo 1010iTtEPES LETAPOAEG GTOV GUVOAIKO OYKO
ToAMcewV o oyéon pe 1o £tog 2005, ev TovTo1g 01 TOANGELS o8 a&ia Tapovsiacay avénomn g TaEemg Tov 4,5% mepimov
Kupimg AOY® TG OTPOPHG TOL KATAVOAMTIKOD KOOy mpog TG Asttovpyikés papyapiveg (BECEL pro.active) mov £xst
TavTIobel 6T CLVEIDNON TOL EAANVO KOTOVOAMTY LE TO TPOIOV EKEIVO TOV UEUDVEL OTOTEAECUATIKA TN YOANCTEPIVN GTA
mhaiowo BePfaing evog vylevol dartoloyiov Kot Tig papyapiveg pe Wwitepa yopaktnplotikd, 6mwg 1o BECEL pe 0-3 kot
®-6 Mmopd Tov amodedelypéva cLUBAALOVY 0TIV KOAN AEITOVpYio TOV Kapdlayyelakod cvotipatog Kot to AATIE SOFT
pe eEAOAO0 LE T YVOOTA GTO KOTOVUAMTIKO KOO 0QEAT TOL ELAOAGOOL.

ZNUAVTIKY Y10, TV ¥POoVvid avTi fTov 1 bAoToinon ¢ amdgacng yio topoaywnyn Tov Becel Pro.active spread otnv EAAGSa
avti g OAavdiog, petd amd éykpion g Unilever kabog kol to Aavedpiopo tov Bece Pro.active Spread Extra Light
7oV giva pio papyopivn pe o yauniotepa Amapd otnv EAAnviky ayopd.

Me ) popyapivi ovth enektadnke n ykauo tov papyopveov Becel pro.activemapéyoviog é1ol mepiocotepeg emAOYEG
61ov¢g Kotavorlmtég. [Mapott o aviayoviopog vapée Wiaitepa emifetikog katd tn ddpkeie tov 2006,ev TovTOKC TO



pepidin ayopdg avénbnkav pe amotéhecpo o Becel Pro.active vo katoddfer n dedtepn Béon otnv ayopd v
LOpYUpVAV.

2V oyopd TV TopadOCOK®OV UOpYApVAV, OTOL 1 £Toipio. dpacTnplonoleitol He Ta mpoidvta vmd 1o onpo BITAM
Tapd TNV €VIova ETDETIKT TOALTIKY TOL GVTAY®VIGHOV, 1 0Ttoia ekdNAMONKE TOCO LE TNV TOPOLGIN GTNV GYETIKT ayopd
VE@V TPOIOVI®V, 0G0 Kol UE SLApopeg TPowOnTikEg evépyeleg ta mpoidvta BITAM g&akoiovBodv va katéyouy NyeTikn
0éon otV ayopd ovtr.

ENUOVTIKY TAVTOC Tapovsio avapéveral va, £xel oty ayopd ovth kot To BITAM IAEA, 1o omoio 16 €yet tomobeOei
GTNV AyOPA Kol TO 0010 €VOL EUTAOVTIGUEVO LLE OMAPAITNTA Kot BpEMTIKG GLOTOTIKG Y0 TOV gyKéPaio OTm¢ o DHA, 1o
ALA xo o1 Brropiveg Tov ovpmhéypatog B. Enueidvetar 61t 1o BITAM TAEA givar éva kavotoptkd Tpoidv 1o omoio
givar amotéles o LoKpoypOVIoVY gpguvav g untpikng Unilever.

To Super Fresco dwatnpnoe v mot) PAcT TV KATOVIA®TOV 70V mNTOVV TNV 10104TEPT YELGT KOl TO 1O1A{TEPO APOUE
TOV, STNPAOVTOG T ENTLTESA LEPLHIOV TOV Kol KATA TO £T0G AVTO.

Avtifeta ta mpoidvio vrd 1o ofjua BITAM spread pe dmayo topi og 1666€peg SOPOPETIKEG YEVGELS, TOPOLCINGHY
aofnt) peimon Tov pePdiov ToVg OTNV GYETIKN ayopd, Kupimg Adym g £viova eTBETIKNG TOMTIKNG TPO®ONGEDY TOV
Bactkov ovToyovieT.

H owoyévewn twv Aertovpyikdv Tpoipmv extdg and t popyapivn Becel Pro.active yio emddewyn mepilapfaver to
npoidvto Becd Pro.active emidopmio yioovptiod oe S1a@opeTikéc yeOoEI Kol TO0 TPOPBIOTIKO pOPNUA YIOVPTIOD UE
QUTIKEG 0TEPOLES, TO 0Toi0 PonBnoe onuavtikd oty avartvén g cVVoAKhg ayopdg tov Mini Drinks.

To pepidio tov Becel Pro.active pe ydla, to omoio eniong avikel otny i6100 01IKOYEVELD TV AEITOVPYIKDOV TPOPIH®Y,
ONUEI®GE KOTA TO £TOC OVTO KAVOTOMTIKN avEN .

v komyopio TOV TOUATIKOV TPoldviov 1 omoia Oa pmopovoe vo yapaxtnpiobel g cuvovoun tov Pummaro, n
Etoupeio katéxelt nyetkd polo mpoceépovtag pion gupelon mowKiMo TPoidVI®OV OTIC VTOKATNYOPIEC TOL E€AMPPA
GUUTVKVOUEVOL YoV Topdtag Passata, Tng yilokoppévng Topdtog Kot Tov TeATE.

To Pummaro, pe cuvéneio 0o ot To YPOVIO TPOCSPEPEL GTNV EAANVIOA VOIKOKVPA, TPOiOVTA eE0PETIKNG TOIOTNTAG UE
voopyida Tov EAAPPE GCLUTVKVOUEVO YOO Topdtag PUummaro passata, éva mpoiov mov mapdyetor amd 100% eAAnvikég
TOMATEG TOV KOAALEpYOLVTAL 6TNV TTeployn Tov [Tupyov HAelog kot eneepyalovtal 610 €pyooTdcto TG £Taipiog oty idlo
TEPLOYN VIO T QVOTNPAE TPOTLTO, SLUCPAAOTC TOOTNTAG KO TEYVOYvmaiog Tng Unilever.

TN ta Tpoidvta pag n xpovid ot onuatodotninke omd Ta véa Aavoapiopata TG LATIKNG TOUATOS od TOV TPIQTN Kot
TOV EAOPPE GUUTVKVMUEVOD VU0V GE VEX TPOKTIKT) GUCKEVOGIO LE KOTAKL.

Mo ™mv cvvolikn ayopd TV TopoTikdv Tpoiovimv to 2006 Ba umopovce va mel kaveig 0Tt NTav pia Wilaitepn ypovid,
d0Bévtog 6T1 mapovcioce TNV PeyoADTEPN avATTLEN TV TEAELTAi®Y eTdV. Tavtdypova mapatnpndnke n €icodog otnv
0yopd VEOV aVTOY®OVIGTIK®V TPOIOVIMV LLE TPOTAGELS TOV VIOGTNPIYTNKAV LE TANB0G TPOMONTIKOV EVEPYELDY KOl EVIOVO
Swpnuotikd wpdypoppa. MapdAinia ta mpoidvio WioTikng etikétog (DOBS) dietipnoav v onuoviiky 6éon mov
KATEYOLV GTNV KT yopio avTh.

v kommyopio T@v cmopehaimv mapotnpiinke oNUOVIIK ovéNoTn TOV TILOV TOV TPOTOV VADV, OQEIAOUEV] GTNV
onpavtikn avénon g taykdcspag {nnong Ady® Tov Plokaucilov, GTNV EQOPLOYN VEOV QUGTNPOTEP®V TPOSLUYPAPDOY
ot petaeopd eraimv pe kapapio ard 01/01/2007 yeyovog mov cvvéteve oty advénon e (Rnong tov oropeiaimv
Katd o TeAevTaio Tpipnvo tov 2006 kot TA0C 6TV aDENCT TOV VOOA®VY, AOY® TG 0VOSIKNG TIUNG TOV TTeTperaiov. Tlapd
Ta0TO 1) Ayopd TOV GTOPELAiDV KIvONKe EAAQPOS avodIKd, AOY®m NG abENong TG TN TV EAAOAGO®V, 0TS NON £xEt
mpoavapepOel.

21 ovykvpio aVT Ta TPOIOVTA Pag KoTapepay va dlatnpnbodv otnv TpdTn B0 TG GYETIKNG AyOpas, TAPA TIG TECELS
7OV JEYTNKOY OO TOV OVTUYOVIGUO KOl KUPI®G ard T TPOidVTa 1010TIKOV GTLOITOC Ta 0ol dlatifevtal og younAotepeg
TIHEG.

Ocov aeopd To LayEPIKE Aimn, N LETOKIVION TOV KATAVOAOTOV GE SOPOPETIKEG OLUTPOPIKES TPOTIUNGELG EMNPealel
OPVNTIKE T1 GUYKEKPLUEVT] AYOPa.

210 y®po ToL Toay1oh To Lipton og pia ypovid pn euvoikdv Kapikdv cuvONK®OV, GUVEXICE TV TOAD ETLTUYNUEVT] TOPEia,
nov Gpyioe to 2005. 10 yeyovog antd cuvéPaie TOGO 1M VEN KOVOTOMIKT] CLCKELOGIO TUPAUISEG OGO Kol 1 VAOTOINGN
TOV TOAVTAEVPOL TPOYPAULOTOC ETIKOIVOVING KOl TPOMONTIKOV EVEPYELDV, YEYOVOTO TTOL cVVERaAay otnVv dieicduon Kot
Sehpuveon G OYETIKNG AyOpag.

Me v cvvdpoun Kot TmV VEOV KOSIK®Y Tov Tonobethfnkay Katd 1o £10¢ ovtd otnyv ayopd, énmg to Green tea Pyramid
kot o Green Tea Collection, dievphvOnke &1t Tepattép® n oyopd 1oV TPAGIVOL T6ay100.

Télog ko 6cov agopd ta avimpocwnevoueva mpoidovia HELLMANN'S (uayovéla, kétoan, povotapda kot salad
dressings) métuyxav yioo GAAN o gpovid vyniovg pubpovg avantuéng og oyéon pe To eniong emttuynuévo étog 2005, evd
To emiong avTimpocmnevopeve, tpoiovta Knorr ((opol kot popwdikd, oditoeg yia Copopikd Kot Yoo KpEag, COVTES KO
MNMETOES TPOTAGELG Y10, YEOUATO) TETVYXAV TNV Thpnon Tov pePdinv ayopds oe vynid enineda oTig TEPIocOTEPES
Kkatnyopieg, cuppdAirovtog £Tot Eppeca oty avdmrvén g Etaipiog.

A&iel va onuewmBei 6tL v ypovid avth 1 Knorr Aavedpioe otnv eMAnvikny ayopd to Knorr Vie éva kotvovpylo
TPMTOTOPLOKO TPOIOV, TO 0010 €ival £va OTOAAVGTIKO POPMUA OO HiyUa @POVT®V, AOYUVIKOV KOl GUUTVKVOUEVOL
YOROV TO 0moio mapExel 0 50% TV EPOHTOV KOl AUYUVIKOV TOL GUVIGTOVTUL JIEBVAOG Yo TIG NUEPNOIEG AVAYKES TOV
avBpdTIVOVL 0pYaVIGHOD.



O 1opéng TV mPoidVTOV Tov amevBvuvovial og emayyeAUaTies kKol povadeg palikng eotioong, otov omoio M Etaipia
dpaotnplomoteiton pe to Foodsolutions yio o axdun cuveyn ypovid topovsioce afloonueinteg endOceLg, AVEAVOVTOG
TOV KOKLO €pYacIdV Kot 1060610 13% mepinov.

210V Topén TV emeVOVGEMV 01 0Toigg Katd to étog 2006 mAnciocav oto eninedo tov 1 ekat. Evpm, a&ilel va onpeiwbet
0Tl o670 €pyootdoto Tov N. ainpov

OAOKANPpOONKE N emévduon Yo TV TTapayoy ¢ papyapiving Becel pro.active. Tlepattépm 1 enttvyio Tov 6TdOX0L pog va
emkevipmbovpe oty BEATIOON TOV TOUATIKOV TPOIOVIOV UECH ETEVOVGEMV GTO EPYOCTACIO TOPAYMYNG TOUATIKOV

mpoidvtov otnv actovvn HAelog odnynoe ommv avénon g mocOTNTOS TOV TOANCEMV LOG TPOG TPOG GLYYEVELS
gtapieg kotd 50%.

MMopdAAnia pe v cvveyn emdioén pog yuo PeATioon Kol EKGUYYXPOVIGUO TMOV EYKOTOCTACE®V HOG KE GKOMO TNV
TAPOUYOYN TPOIOVTI®V VYNANG TEXVOAOYiaG Kot TpooTiéuevnc aiog, Pactkd pog pEANUA Tav Kot gival 1 S1ePAaiion g
TPOoTOGiaG Tov MEPPAALOVTOG Kol TPOG TO okomd avutd edwkol mepiPariovioloywkol deikteg €yovv Tebel Ko

TapaKoAoLOOVVTAL GUVEDG.

H eicodog kot avantuén g EAAIZ-UNILEVER og véeg, kavotopikég ayopéc Ommg gival ta TpoPloTikd poerpota
Y100VpTIoD (68 GLVEXELD TNG dPUOTNPLOTOINGNG OTNV KOTNYOPio TOV YAANKTOG KOl TOV YL00VPTION) Kol Ol CUUTVKVMOUEVOL
yopoi epodTev kot Aayovikdv Knorr Vie dfnoav v Etapia vo avadiapbpdoet tepattépm 1o oOoTna S10voung e,
Yoo v ovtamokpldel oty evaicntn @von tev mpoidvimv pe pikpn diipkewa {ong. ‘Etot, ko to 2006 cuveyiomnke M
avadldpOpwon TOV CLGTNUAT®OV S1UVOUNG Kl TALPOYYEALOANYING, OOTE Ta VEQ TPoidvVTa Vo POAVOLY GTOV KOTAVOAMTY|
QPECKO KO OTN GMOTH NUEpounvia ANENg Toug

Oocov agopd to avBpomvo duvaukd epovrtilovpe ot avlpomoi poag vo gpyalovial o €va SUVOUIKO, OEOKPOTIKO
nepPaiiov pe mpdtuma Aloiknong mov e€acparifovv v Tpoaywyn g padnong aAdd kot tng eEEAMENG, Tapdyovieg ot
omoiot gival KaOoploTIKOl 6TV KATAKTNGON TG OVIOY®OVIGTIKNG pag 0Eonc.

Ta cvotquata avantuéng mov &govv vioBetnBel and TV eTopia pLog, EYOVV JSAUOPPOCEL pio LafnoLloKr KOLVATOVPA M
ool EVOLVAUMVETAL LIE TN XPTOT] GUYYPOVOV TANPOPOPLIKDY EPYOAEI®V KOl GUGTNUATOV.

H yvaon kot  avdntuén 0e€otntov tov avlp®dmvov duvapkol LG, OTOTEAEL Y10 LOG CTUOVTIKT TPOTEPOLOTNTA KO
HOVOSIKO SO0 TOGO YloL TNV TPOCOTIKT OGO KOl Y10, TNV ETLYEIPNLOTIKY LOG ETLTUYIA.

310 TAIG10 0WTO, TN YPOVIL OV TTEPUCE aplep®ONKay cuvolikd 6.000 dpeg exmaidevong pe Epeoocr oty avaPdaduon
tov deglotitov oe Toueig dOnmg marketing, management, extkovmvio, 0OKOVOUIKA Kot teyvikd Bépata. Xty tpocndOeid
Hog o, apoyog eival n teyvoyvooio ov Aaufdvoops omd v untpikn Unilever.

Ipotoapyikdg 6TOXOG HAG VIO TNV EKTAIOEVOT] NTAV KOl EVOL:

H avafdadpon tov kavotntov 1ov avlpdrov [og Tov amattovvtal Yo v emiteuén g egapetikng anddoong oty
gpyaocia, Tov Ba otnpi&el T oTPATYIKY OVATTVENG TNG ETOPLOG oG KaBMDG Kot Tovg 6TOY0VS oV £ovv Tebel.

H etapio pag €xel og apyn g, N TPOSANYN, 1 OATAGYOANOT KOl 1 OVATTLEN TOV TPOCSHOTIKOD TNG VO, YIVETOL [LE LOVASTKO
KPLTNPLO TO TPOGOVTA KOl TIG IKOVOTNTEG TOV kaBe atopov eEacparifovtag mapdiinia tn duvaTOTNTA GTOV EPYALOUEVO
va e€elyBel Kat va avartdéel To TANpeg Suvapukd Tov.

Téhog Ba mpémer va Anedel v’ Oyy, 6TL KaTd TN YpNon avtn EAafoy xdpa VO CTHAVTIKA Kot KOBOPIGTIKNG CNULOGIOG YioL
TNV ETOIPI0 LOG YEYOVOTO KO EI0IKOTEPOL:

I. Xtic 4/9/2006 1 Unilever Hellas AEBE, n omoio. kateiye mocooto 21,35% tov petoyikod kepolaiov, katédeoe otnv
Emtpom Kepoiawayopdsg dnudcio mpdtacn ywo v oyopd tov vmoloimov tov petoydv g Etapeiog. H mepiodog
amodoyng g dnuociag Tpdtacns EAnge v 25n Oktofpiov 2006.

Toppwva pe tnv ord 3/11/2006 avaxoivoon g Unilever Hellas AEBE, ) Unilever Hellas AEBE anéktnog oo nhaicto
™m¢ oyeTikNg dnuootag mpdtaong a) ewypnuatiotnplakdg v 2/11/2006 ko B) xotd v mepiodo 26/10/2006 ?
2/11/2006 péow ypnpotiotnpiov, cvvolkd 8.381.765 petoyés e Etaipeiog pe amotélecpo 10 T0606TO GUUUETOYNG TNG
va ovédel oto 82,49%. H etaipeia LIPOMA B.V., pue v oyetikn emictodn g npog v Emtponn Kepaiaiayopdc,
yvootonoince o0tL Tnv 2/11/2006 oo mhaicio g dnudoiag mpodtacng g etaipeiag UNILEVER HELLAS A.EB.E.,
petafifoce eEOYPNUATICTPIOKGG oTNV TEAeLTaio cuvolkd 6.174.144 upstoyxéc g etarpsiog EAAIE - UNILEVER
A.E., e amoTéAeG TO TOGOGTO GUUUETOYNG TNG OTO HETOYIKO Kepaloto TG Etaipeiog va katéAber and to 45,65% cg
0%.

Eniong ooppwva pe tig amd 24/10/06 ko 18/10/06 avaxowdoeig g Morgan Stanley kor Orn amoktifnke and tnv
Morgan Stanley kotd v didpkeio ™ MNUOGIHG TPOTOOTG TOGOOTO GUUUETOYNG €L TOV UETOYIKOD KEPAAXIOL TNG
Etoupeiog mov avépyeton e 10,05%. Amd Tov GUVOLOGUO TOV O GVED OVOKOWAOCEDY GUUTEPAIVOVUE OTL UETOYOG LE
nocootd 10,05% givar n Morgan Stanley & Co International Limited, aiid n ORN Event Fund LP ackei ta dikoudpoto
Yneov.

‘Hon xatd v 23/3/2007 10 mocootd ovppetoync e UNILEVER HELLAS A.E.B.E. avépyetor oe 84,80,%. To
VTOAOITO TOGOGTO TOL LETOYIKOV KEPAAIOV gival dieomapévo og TpiTovG.

II. H Unilever NV pe v and 21/12/2006 emiotolny tng yvootonoinoe otnv Etapeio poag 0t emoveietalel Tig
VOIOTAUEVEG GUUPACELS TOPAYDPNONG YPNONG EUTOPIKOV ONUATOV KOl ®G €K TOVTOL WOG £CTEINE YVOGTOTOINOM
KatoyyehMog pe 1oyd petd amd 12 pnveg, 6nmg npoPfAénetal otn cOuPact eE06KOVTOS TO SIKAIMUE TNG VO NV OVAVEDGEL
v coppaon.

ZOpemva Pe Tovg 6povg e ovpPaocng, ovth Oo tapapeivel og 1oyd Yo fva axdun étog, dnAadn péypr v 31/12/2007.
Katd v didpketa tov 2007 n Unilever NV 8a eroveletdost kat exavadiompaypatevbel toug 6pouvg Kot Tig Tpoimobéoelg



avavéoong tov cvufdcemv pe v EAAIZ-UNILEVER AE M toxév S14doxd mc. H Etapio pag éyet Eexvnoet
Swmpaypatedoeig pe v Unilever N.V oyetikd pe tnv avavéoon 1 un tov cupBacemy.

Ta mpoidvta ta omoia apopd 1 enaveEétaon TV cupfdcemv gival ta akdiovba:

- npoiovta Becel ka1 Bece Pro.Active

- papyapiveg kot oropérate. FLORA

- o Lipton (Ceotd kot kpvo og okdvn)

- onopéhato SOL, PHASE kot FRIOL

- evotikopfovtupo CALVE

- Tpoidvta pe younid Amoapd LINEA

- npoidvta kpéatog ZWAN

To mTOGOGTO LE TO OTOI0 GLUUETELXOV T TPOTOVTA OVTH GTOV KUKAO EPYACIOV TNG ETAPIOGC HOG KaTd TNV Taperfodoa
yxpnon oviABe og 34% mepimov.

g TEPINTO®ON TLYOV U OVAVEDGNG TNG MG AV® GLUPACEMS Ol EXMTTOOEL GTNV OIKOVOLUIKT Katdotaon tng Etapiag pog
avapIEVETOL Vo lval ) LEl®oN TV IIKTOV KEPODV K0T T0c00Td 46% TTepimov.

Kotd v dtavudpevn ypnon Kot Héypt Tnv GTIyun mov ypdopetal 1 topovcsa £kBeon 1 mopeio TV epyaciov ¢ Etapiag
Kpiveton wavomomtikr]. O OyKog T®V TOANGE®V KATd TNV YPOoviKr avtn mepiodo mopovcidalel Oetikn tdon otig
TEPLOCOTEPES TOV KATNYOPL®V OV dpactnplonoteital n Etapia.

Eniong oto didotnpa avtd orokAnpdOnke pe emrvyia 1 pereykotdotacn g Aloiknong kot tov ypoeesiov g Etaipiog
G610 V€O GUYYpovo cbmpévo Ktiplo ypageiov oto Mapodot ATTikNg, OTOL Kot GLOTEYAlETOL pe TO Ypagelo ToV
vroloinwv Toipidv Tov opidov Unilever otnv EALGSa.

H ovotéyaon avti anotelei uépog tov mpoypapupotog One Unilever, 1o omoio 0nmg o €xet yivel yvwotd otoyedel o€
TAYKOGLLOL KATILOKO GTIV 0pYOVOTIKY avadidpfpmaon Kot Evapuovion ToV SoUmV Kot S10d1KacL®Y TOV OUA0L LE andTEPO
GKOTLO TNV EMITEVLEN CLVEPYUDV KOl OIKOVOUIDV KAILOKAG.

IMaviog v 1o €toc 2007 o yevikdTEPOG GYESOUOC LOG GE GYEON UE TNV ayopd TEPIAAUPAVEL TNV STHPNON KOl
TEPALTEP® aVATTUEN TV UEPWI®V oG, TNV TOmoBETnon VEOV KOOKOV TPoidviov Kobmg Kot Ty vrostpiin tov
VIAPYOVIOV.

H EAAIZ-UNILEVER &d® kot ypovia mailel €vo onuavtikd poAo oTnv SopOpO®OT] TOL JTPOPIKOD TPOTVTOV TOV
"EAAvo katavolotn. Ze po Tepiodo Tov 0 TOHENG TNG SoTpoPng dEPYETAL KPioT Kol 0 KOTAVOA®THG aicbdvetol mo
adVVOLOG va V100ETNoEL GMOTA S10TPOoPIKA TPOTLTA, AOY® NG EAAEWYTG EVNUEP®ONC Kot TG GVyyvons, N Etaipia pog
Bacilopevn oty moAvtiun gunepia g eEediooetal, vanpetel PEATIOVEL Kot SOUOPPAOVEL TIC dATPOPIKEG GLVNOELEG TOV
KOTOVOA®TIKOD KOwoU. Xg auti g v emdioén evappoviletal pe ta véa texvoloywd dedopéva kol epyaletar pe
vrevBuvoTnTa, AETOIHVTOG TO TOYKOGHIO KOPOG KoL TNV TEXVOYvmaio Tov opilov Unilever.

Kvpieg kot Koprot Méroyot,

Soupava pe Tig vroPoAlopeVEG olkovopKES kKataotdoelg, n Etaipia pog katéypoaye kdkho epyaciav ico pe 237,7 ekort.
Evpo, evéd ta ocvvolikd kabapd amotedéopato Let’ apaipeon tav eopav, aviibay og 23,6 €xat. EVpG, NTOL KEPOT AVA
petoyn 1,74 svpo.

Evoyel 100tov 10 Aloikntikd ZvpfovAlo, amo@dolos Kol glonysitoal v £ykplorn davoung pepicpartog, 0,61 svpod ava
petoyn.

Yrofdrhovpue mpog £ykpion:

1 Tig Emoteg Owovopukég Kataotaoeig yio m yprion 2006 pe avaivon te@v KovovAiev Tovg.

2. Tnv ExBeon EAéyyov tov AveEaptntov Opkwtov Eheykt Aoyiot.

AmevBovoope Oepud yopetiopd oe GAOVG TOVG GUVEPYATEG O TOV ECAOTEPIKOD KOl TOV EEMTEPIKOV Kal EKPPALOVUE TIG
EVYAPIOTIEC HOG Y10 T GLUPOAN TOLG GTNV emTLYiC TOL £pyov pag. Xoapetiovpe emiong pe Waitepn Kovomoinon, o
npoownikd ¢ Etoplag pag, mov gpydommke pe (Ao kar vrevbovotnta kot mpoteivovpe ot [evikn Xvvédevon va
EKPPACEL TNV ELOPECKELD TNG TPOG AVTO.



